表4市场营销专业公共课教学计划进程表
	课
程
类
别
	序号
	课程
编号
	课  程  名  称
	必修
/
选修
	考核学期
	总学分
	学时分配
	开课学期和周时数
	考核
形式

	
	
	
	
	
	
	
	总
学
时
	理
论
基
础
	课中实践
	集
中
实
践
	第
1
学
期
	第
2
学
期
	第
3
学
期
	第
4
学
期
	考试
	考
查
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公



共



课
	通识教育模块必修
31
学分
	1
	GB0101B
	思想道德与法治
	必
	1
	3
	48
	32
	
	16（双休）
	2/4
	
	
	
	
	△

	
	
	2
	GB0102B
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	必
	2
	2
	32
	16
	
	16（双休）
	
	2
	
	
	
	△

	
	
	3
	GB0103A
	习近平新时代中国特色社会主义思想概论
	必
	1
	3
	48
	48
	
	
	4/2
	
	
	
	
	△

	
	
	4
	GB0104A
	形势与政策
	必
	1-4
	1
	32
	32
	
	
	2(4周)
	2(4周)
	2(4周)
	2(4周)
	
	△

	
	
	5
	GB0105B
	军事理论与军训
	必
	1
	4
	148
	36
	
	112
	4（9周）
	
	
	
	
	△

	
	
	6
	GB0106B
	体  育
	必
	1-4
	8
	108
	32
	76
	
	2
	2
	2
	2
	
	△

	
	
	7
	GB0107B
	信息技术
	必
	1
	2
	32
	20
	12
	
	2
	
	
	
	
	△

	
	
	8
	GB0108B
	大学生心理健康教育
	必
	3
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	2
	
	
	△

	
	
	
	GB0109B
	大学生创新创业基础
	必
	3
	2

	32
	20
	12
	
	
	
	2
	
	
	△

	
	
	9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	10
	GB0110B
	大学生职业发展与就业指导
	必
	1、4
	2
	32
	16
	16
	
	2（8周）
	
	
	2（8周）
	
	△

	
	
	11
	GB0111B
	劳动教育
	必
	2
	1
	16
	8
	8
	
	
	2（8周）
	
	
	
	△

	
	
	12
	GB0112B
	公共安全教育
	必
	1
	1
	8
	4
	
	4
	2（2周）
	
	
	
	
	△

	
	选修
10学分
	13
	GB0113A
	中国共产党党史
	选
fqp
	2
	2
	32
	32
	
	
	
	2（8周）
	
	
	
	△

	
	
	14
	GB0115A
	英语
	选
	4
	2
	32
	32
	
	
	
	
	
	2
	△
	

	
	
	15
	GB0116B

	文学作品欣赏与应用文写作
	选
	4
	2
	32
	16
	16
	
	
	
	
	2
	
	△

	
	
	16
	GB0117B
	中国优秀传统文化
	选
	2
	2
	32
	16
	16
	
	
	2
	
	
	
	△

	
	
	17
	GB0118A
	公共艺术
	限
	3
	2
	32
	32
	
	
	
	
	2
	
	
	△

	本页小计
	
	
	41
	728
	408
	172
	148
	12
	10
	8
	10
	
	

	公共课占总学时的比例28.80％（其中：理论16.14％  课中实践6.80%  集中实践5.86％ ）





表5 市场营销专业课教学计划进程表
	课
程
类
别
	

序号
	课程
编号
	课程名称
	必修/选修
	考核学期
	总学分
	学时分配
	开课学期和周时数
	考核形式

	
	
	
	
	
	
	
	总学
时
	理论
基
础
	课中实践
	集中实
践
	第
1
学期
	第
2
学期
	第
3
学期
	第
4
学期
	第
5
学期
	第
6
学期
	考
试
	考
查

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	A
	
B



	A
	
B



	A
	
B



	A
	
B



	
	
	

	专业
基础课
	必修课学分
98学分，
选修课
7学分
	19
	020403B
	基础会计学
	必
	1
	4
	64
	32
	32
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	
	△

	
	
	20
	020405A
	市场营销学
	必
	1
	4
	64
	64
	　
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	

	
	
	21
	020406B
	商品学
	必
	1
	4
	64
	32
	32
	
	4
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	　

	专业拓展课
	
	22
	020444B
	汽车营销学
	限选
	1
	3
	48
	24
	24
	
	4/2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	△
	

	专业核心课
	
	23
	020446B
	新媒体营销
	必
	2
	4
	64
	32
	32
	　
	
	4　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	
	△

	
	
	24
	020404B
	消费者行为学
	必
	2
	4
	64
	44
	20
	　
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	

	
	
	25
	020433B
	现代推销技术
	必
	2
	3
	48
	24
	24
	
	
	4/2
	
	
	
	
	
	
	
	
	△
	

	
	
	26
	020434B
	市场调查与预测
	必
	2
	4
	64
	54
	10
	　
	　
	4
	　
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	　

	专业  实践课
	
	27
	020440C
	市场调查与推销实训
	必
	2
	2
	48
	
	
	48
	
	
	24
	
	
	
	
	
	
	
	
	△

	本页小计
	
	
	32
	528
	306
	174
	48
	16/14
	16/14
	24
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	专业基础课占总学时的13.81％,专业核心课占总学时的21.35%





表5续 市场营销专业课教学计划进程表
	课
程
类
别
	

序号
	课程
编号
	课程名称
	必修/选修
	考核学期
	总学分
	学时分配
	开课学期和周时数
	考核形式

	
	
	
	
	
	
	
	总学
时
	理论
基
础
	课中实践
	集中实
践
	第
1
学期
	第
2
学期
	第
3
学期
	第
4
学期
	第
5   
学期

	第
6
学期
	考
试
	考
查

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	A
	B



	A
	B



	A
	B



	B
	
	
	

	专业
基础课
	28
	020442B
	供应链管理
	必
	3
	3
	48
	24
	24
	
	
	
	
	4/2
	
	
	
	
	
	△
	

	专业 
核心课
	29
	020426B
	市场营销策划
	必
	3
	4
	64
	44
	20
	　
	　
	　
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	

	
	30
	020414B
	商务谈判
	必
	3
	4
	64
	32
	32
	
	
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	△

	
	31
	020436B
	客户关系管理
	必
	3
	4
	64
	32
	32
	
	
	
	
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	△
	

	专业 
实践课
	32
	020441C
	市场营销策划实训
	限选
	3
	2
	48
	　
	　
	48
	　
	　
	　
	　
	24
	　
	　
	　
	　
	
	△

	专业 
基础课
	33
	020416B
	电子商务概论
	必
	4
	3
	48
	24
	24
	
	
	
	
	
	
	4/2
	
	
	
	△
	

	
	34
	020410B
	管理学
	必
	4
	4
	64
	36
	28
	　
	　
	　
	　
	
	　
	4
	　
	　
	　
	△
	

	专业 
核心课
	35
	020432B
	网络营销学
	必
	4
	4
	64
	40
	24
	
	
	
	
	
	
	4
	
	
	
	△
	

	
	36
	020412B
	广告学
	必
	4
	3
	48
	24
	24
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2/4
	　
	　
	　
	
	△

	专业 
实践课

	37
	020418C
	广告实务实训
	限选
	4
	2
	48
	
	
	48
	
	
	　
	　
	　
	　
	24　
	　
	　
	
	△

	
	38
	020447C
	毕业考核
	必
	5
	1
	16
	
	
	16
	
	
	
	
	
	
	
	16
	
	
	△

	
	39
	020448A
	岗前安全教育
	必
	5
	1
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	16
	
	
	△

	
	40
	020449A
	毕业教育
	必
	5
	1
	16
	16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	16
	
	
	△

	
	41
	020442C
	岗位实习
	必
	5
	16
	288
	
	
	288
	
	
	
	
	
	
	
	18
	
	
	△

	
	42
	020450C
	实习考核周
	必
	5
	1
	16
	
	
	16
	
	
	
	
	
	
	
	16
	
	
	△

	
	43
	020443C
	岗位实习+毕业设计
	必
	6
	20
	360
	
	
	360
	
	
	
	
	
	
	
	
	18
	
	△

	本  页  小  计
	　
	　
	73
	1272
	288
	208
	776
	　
	　
	　
	16/14
	24
	14
	24
	18
	18
	
	

	专 业 课 小 计
	
	
	105
	1800
	594
	382
	824
	16/14
	16/14
	24
	16/14
	24
	24
	24
	18
	18
	
	

	合   计
	
	
	146
	2528
	1002
	554
	972
	28/26
	26/24
	24
	24/22
	24
	24
	24
	18
	18
	
	





表6  教学进程时间表（周）
	学
年
	学
期
	理论
教学
	校内集中实践
	认知实习
	岗位
实习
	学期
考核
	毕业
设计
	创业
教育
	毕业考核
	毕业
教育
	入学教育与军训
	岗前安全教育
	实习考核
	总计

	一
	1
	16
	
	1
	
	1
	
	
	
	
	2
	
	
	20

	
	2
	16
	2
	1
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	20

	二
	3
	16
	2
	1
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	20

	
	4
	16
	2
	
	
	1
	
	1
	
	
	
	
	
	20

	三
	5
	
	
	
	16
	
	
	
	1
	1
	
	1
	1
	20

	
	6
	
	
	
	16
	
	4
	
	
	
	
	
	
	20

	合计
	64
	6
	3
	32
	4
	4
	1
	1
	1
	2
	1
	1
	120



表7场营销专业实践教学环节汇总表
	课程归类
	课程编号
	实践教学名称
	课时
	学期
	实践形式
	场所

	公
共
课
	GB0101B
	思想道德与法治
	16
	1
	集中实践
	校内

	
	GB0102B
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	16
	2
	集中实训
	校内

	
	GB0105B
	军事理论与军训
	112
	1
	课中实训
	校内

	
	GB0106B
	体  育
	76
	1-4
	课中实训
	校内

	
	GB0107B
	信息技术
	12
	1
	课中实训
	校内

	
	GB0108B
	大学生心理健康教育
	16
	3
	集中实训
	校内

	
	GB0109B
	大学生创新创业基础
	12
	3
	课中实训
	校内

	
	GB0110B
	大学生职业发展与就业指导
	16
	1、4
	课中实训
	校内

	
	GB0111B
	劳动教育
	8
	2
	课中实训
	校内

	
	GB0112B
	公共安全教育
	4
	1
	集中实践
	校内

	
	GB0116B
	文学作品欣赏与应用文写作
	16
	4
	课中实训
	校内

	
	GB0117B
	中国优秀传统文化
	16
	2
	课中实训
	校内

	专
业
基
础
课
	020403B
	基础会计学
	32
	1
	课中实训
	校内

	
	020406B
	商品学
	32
	1
	课中实训
	校内

	
	020442B
	供应链管理
	24
	3
	课中实训
	校内

	
	020416B
	电子商务概论
	24
	4
	课中实训
	校内

	
	020440C
	管理学
	28
	4
	课中实训
	校内

	专
业
核
心
课
	020404B
	消费者行为学
	20
	2
	课中实训
	校内

	
	020433B
	现代推销技术
	24
	2
	课中实训
	校内/外

	
	020434B
	市场调查与预测
	10
	2
	课中实训
	校内

	
	020446B
	新媒体营销
	32
	2
	课中实训
	校内

	
	020426B
	市场营销策划
	20
	3
	课中实训
	校内

	
	020414B
	商务谈判
	32
	3
	课中实训
	校内

	
	020436B
	客户关系管理
	32
	3
	课中实训
	校内

	
	020412B
	广告学
	24
	4
	课中实训
	校内

	
	020432B
	网络营销学
	24
	4
	课中实训
	校内

	专业
拓展课
	020444B
	汽车营销学
	24
	1
	课中实训
	校内

	专
业
实
践
课
	020440C
	市场调查与推销实习
	48
	2
	集中实训
	校内/外

	
	020441C
	市场营销策划实训
	48
	3
	课中实训
	校内

	
	020418C
	广告实务实训
	48
	4
	集中实训
	校内

	
	020447C
	毕业考核
	16
	5
	集中实训
	校内

	
	020442C
	岗位实习
	288
	5
	集中实训
	校外

	
	020450C
	实习考核周
	16
	5
	集中实训
	校外

	
	020443C
	岗位实习+毕业设计
	360
	6
	集中实训
	校外

	合计
	1526学时


3.学分及学时分配
三年共计120个教学周。（第一学期16+4周；第二学期16+4周；第三学期16+4周；第四学期16+4周；第五学期16+4周；第六学期20周）
（1）学时分配
本教学计划中总学时为2528。理论教学1002学时，其中：公共理论教学408学时，专业理论教学594学时；实践性教学1526学时，其中：公共实践教学320学时，专业实践教学1206学时。实践教学学时占总学时的60.36%。
（2）学分分配：
第一课堂146学分，其中必修课程学分总计129学分，选修课程学分总计17学分。具体分布如下：公共必修课程31学分，公共选修课程10学分；专业必修课程98学分，专业选修课程7学分。
表8市场营销专业各类课程结构比例表
	课程类别
	应修学分
	占总学分比例%
	备注

	第一
课堂
	公共必修课
	31
	21.23%
	

	
	专业必修课
（含专业基础课）
	98
	67.12%
	

	
	公共选修课
	10
	6.85%
	与第二课程选修课学分可互换

	
	专业选修课
	7
	4.8%
	与第二课程选修课学分可互换

	第二
  课堂
	选修课
	46
	 
	与第一课程选修课学分可互换

	合  计
	146
	100.00%
	第一课堂、第二课程
选修课学分只计算
一次




